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WWW.MULTILETRAMENTOS: o uso da multimodalidade no aperfeicoamento da
producdo escrita em Lingua Portuguesa

Wanne Karolinne Souza de Miranda!
Samuel Pereira Campos?

Resumo: O ensino de Lingua Portuguesa tem se tornado cada vez mais desafiador, tendo em
vista as mudancas pelas quais a sociedade constantemente passa e o fato de se estar cada vez
mais imerso em um contexto tecnoldgico e digital que tem interferido na forma de se comunicar,
interagir, escrever e consequentemente no processo de ensino e aprendizagem. O presente
trabalho aborda os resultados da pesquisa intitulada “Multiletramentos e produgdo escrita” que
teve como objetivo principal desenvolver um Produto Educacional que pudesse contribuir com
a escrita dos alunos do Ensino Médio do Instituto Federal do Amapa. Dentre outros autores que
subsidiaram este estudo, estdo Britto (2007), Mendonca (2006), Soares (2000), Kleiman (1995),
Street (2003), Duboc (2012), Rojo (2013), Rojo e Moura (2012) e Dolz, Noverraz e Schneuwly
(2011). A pesquisa foi de natureza aplicada, com a analise dos dados de forma qualitativa e
utilizando a metodologia da pesquisa-acdo (THIOLLENT, 2008). Os resultados desta pesquisa
permitiram a criagdo de um Site Educacional para a organizacdo de um minicurso sobre
producdo escrita, a partir do estudo do género textual propaganda e dos conceitos que
caracterizam os multiletramentos.

Palavras-chave: Multiletramentos. Producédo Escrita. Propaganda. Site Educacional.

Abstract: The Portuguese Language teaching has becaming increasingly challenging in view
of the changes that society is constantly undergoing and the fact of being increasingly immersed
in a technological and digital context that has interfered in the way of communicating,
interacting, writing and consequently in the teaching and learning process. The present work
addresses the results of the research entitled “Multiliteracy and written production” that had as
main objective to develop an Educational Product that could contribute to the writing of high
school students of the Federal Institute of Amapa. Among other authors who supported this
study, there are Britto (2007), Mendonca (2006), Soares (2000), Kleiman (1995), Street (2003),
Duboc (2012), Rojo (2013), Rojo and Moura (2012) and Dolz, Noverraz and Schneuwly (2011).
The research was of an applied nature, with data analysis in a qualitative way and using the
methodology of action research (THIOLLENT, 2008). The results of this research allowed the
creation of an Educational Website for the organization of a mini-course on written production,
based on the study of the textual genre advertisement and the concepts that characterize
multiliteracies.

Keywords: Multiliteracies. Written Production. Advertisement. Educational Website.

1 CONSIDERACOES INICIAIS
O ensino de Lingua Portuguesa tem se tornado cada vez mais desafiador, tendo em

vista as mudancgas pelas quais a sociedade constantemente passa e o fato de estarmos cada vez

! Mestranda em Ensino de Lingua Portuguesa e suas Respectivas Literaturas pela Universidade do Estado do Para
(UEPA). Professora EBTT do Instituto Federal de Educagdo, Ciéncia e Tecnologia do Amapéa (IFAP). Link do
Lattes: http://lattes.cnpq.br/2353400232762661.

2 Doutor em Linguistica Aplicada pela Universidade Estadual de Sdo Paulo (UNICAMP). Professor Adjunto 1V
da Universidade do Estado do Parda (UEPA). Lider do Grupo de Estudo e Pesquisa Letramentos no Ensino-
Aprendizagem de Lingua Portuguesa (GEPLEALP). Link do Lattes: http:/lattes.cnpq.br/8186421140915842.
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mais imersos em um contexto tecnoldgico e digital que tem interferido em nossa forma de se
comunicar, interagir, escrever e, consequentemente, no processo de ensino e aprendizagem.
Partindo do fato de que a sociedade esta em constante transformacéo e que a escola tem recebido
um publico cada vez mais diversificado, com caracteristicas e contextos socioecondémicos e
culturais especificos, consideramos que o agir docente também deve ser repensado. E nessa
perspectiva que tivemos como tematicas desta pesquisa, os multiletramentos e a produgédo
escrita em Lingua Portuguesa.

Os multiletramentos envolvem a multiplicidade de culturas - o multiculturalismo e a
multiplicidade de linguagens, a multimodalidade. E embora as discussdes perpassem por ambos
os conceitos, enfocamos a multimodalidade, uma vez que ndo tinhamos tempo/espago para
englobar os dois multi dos multiletramentos neste trabalho. Entdo, ao longo desta pesquisa
direcionamo-nos por este viés no sentido de relacionar essa concepcao ao contexto dos alunos,
haja vista a conjuntura tecnoldgica e digital em que a todo momento Novas Tecnologias de
Informacgédo e Comunicagdo (NTIC) estdo surgindo, havendo a necessidade de pensarmos 0s
processos de leitura e de escrita.

A ideia de abordar a producdo escrita e desenvolver o produto educacional
considerando os conceitos de multiletramentos surgiu durante o desenvolvimento do
componente curricular de Portugués Instrumental ministrado para os alunos do Ensino Médio
Técnico do Instituto Federal de Educagdo, Ciéncia e Tecnologia do Amapé (IFAP). No
momento da producdo textual observamos algumas especificidades na escrita dos alunos, tanto
com relacdo a aspectos linguisticos quanto estruturais, e partir dai, vimos a necessidade de
desenvolver um produto que tivesse como objeto de estudo os textos multimodais t&o
necessarios nos dias de hoje, em especial, no caso do contexto deste trabalho, para alunos que
careciam de conhecimentos tecnoldgicos estudando em uma escola tecnoldgica.

Entdo, passamos a refletir sobre formas que pudessem contribuir com a producao
escrita dos alunos a fim de responder a seguinte problematica: de que forma os multiletramentos
podem contribuir com a producéo escrita dos alunos do Ensino Médio do Instituto Federal do
Amapa? E tendo como questdo norteadora: seré que a execucdo de um minicurso, tendo como
procedimento uma sequéncia didatica e envolvendo a multimodalidade, contribuird com a
producdo escrita dos alunos em Lingua Portuguesa?

Desse modo, produzimos um site educacional para a organizagdo de um minicurso,
utilizando o procedimento da sequéncia didatica para se trabalhar a producéo escrita em Lingua
Portuguesa a partir dos conceitos que caracterizam os multiletramentos, da necessidade dos

alunos aferida a partir do questionario aplicado e da observagdo da realidade escolar, que



geraram os dados que auxiliaram no planejamento, na criacdo e na aplicacdo do produto
educacional, requerido pelo Programa de Pds-Graduagdo em Ensino de Lingua Portuguesa e
suas Respectivas Literaturas (PPGELL) da Universidade do Estado do Para (UEPA).

Organizamos este trabalho em outras cinco sec¢oes além das “Considerac@es Iniciais”.
A segunda e a terceira abordam os referenciais tedricos que subsidiaram a pesquisa, com 0s
titulos “Ensino de Lingua Portuguesa e Produgdo Escrita” e “Do letramento aos
Multiletramentos™, respectivamente. A quarta descreve os “Procedimentos Metodoldgicos”
realizados. Na quinta secdo fazemos a apresentacdo do “Produto Educacional”, desde o seu
planejamento, construcdo e aplicacdo até a analise dos dados e encerramos com a quinta se¢do
que traz as “Consideracdes Finais”.

2 ENSINO DE LINGUA PORTUGUESA E PRODUCAO ESCRITA

As salas de aulas tém se tornado cada vez mais multiculturais e multimodais -
multiculturais pela diversidade dos sujeitos envolvidos no processo de ensino e aprendizagem
e multimodais considerando as novas tecnologias e a insercao de textos diferenciados e que,
além das palavras, trazem sons, imagens, simbolos etc. Nessa perspectiva, as formas de ensinar
e de aprender Lingua Portuguesa estdo sendo reinventadas, haja vista que o contexto externo a
sala de aula vem mudando também.

Gomes (2017) expBe que o ensino de Lingua Portuguesa deve considerar o que
realmente os estudantes precisam aprender, tendo em vista o atual cenério digital em que
surgem diferentes formas de interacdo e textos com mudltiplas linguagens/semioses. Novas
linguagens, novos textos e novos formatos estdo emergindo, ou seja, ndo se tem mais lido
linearmente; a leitura e a escrita passaram a ser mais em tela do que em papel. Observar que a
aprendizagem também € influenciada pelo contexto digital nos faz refletir sobre formas e
métodos que possam levar em conta o processo de desenvolvimento da escrita.

A producdo escrita dos alunos tem sido uma de nossas grandes preocupacdes, além de
ser uma tematica muito relevante dentro do contexto de ensino e aprendizagem de linguas, uma
vez que esta producdo envolve aspectos linguisticos e gramaticais aprendidos na escola, mas
também sofre influéncia das particularidades socioecondmicas, culturais e tecnoldgicas dos

alunos, que séo externas ao contexto escolar. Segundo Britto (2007):

Poder ler e escrever, interagir com 0s textos escritos e com 0s conhecimentos e
informagBes que se veiculam e, desta forma, operar com os referencias que se
constituem na tradigdo cultural da escrita, tudo isso é condicdo essencial de
participacdo social. (BRITTO, 2007, p. 03)



O nosso trabalho docente torna-se verdadeiramente um fazer pedagdgico efetivo
quando nos preocupamos com a aprendizagem de nossos alunos, tornando parte deste trabalho,
0 papel de considerar a experimentacdo e 0 uso de novas técnicas. Nessa acep¢do, Mendonca
(2006, p. 200) ressalta que “quando se trata do que acontece numa sala de aula, nao ha padrdes
inflexiveis, modelos fixos; na verdade, recorre-se a diversos caminhos teérico-metodoldgicos
para a condugéo do processo de ensino-aprendizagem”.

Dessa forma, pensamos em trabalhar a producéo escrita dos alunos do ensino médio a
partir dos conceitos e das praticas que envolvem os multiletramentos e os textos multimodais,
que “se constituem como um material privilegiado para o ensino da leitura e da produgdo textual

nas aulas de lingua materna” (GOMES e MACHADO, 2020, p. 06).

3 DO LETRAMENTO AOS MULTILETRAMENTOS

Para chegar até os conceitos envoltos no termo multiletramentos consideramos
importante conceituar o termo “letramento” em si, uma vez que este conceito é o ponto de
partida para que se compreenda o percurso. No Brasil, o termo letramento surge pela primeira
vez na década de 80, mais especificamente em 1986 no livro de Mary Kato “No mundo da
escrita: uma perspectiva psicolinguistica™®. Paulo Freire (1980), antes mesmo do surgimento
do termo, j& escrevia sobre esse processo que posteriormente viria a ser o letramento, em

contraposicdo aos métodos de alfabetizacdo da época:

Contradizendo os métodos de alfabetizagdo puramente mecénicos, projetavamos levar
a termo uma alfabetizacdo direta, ligada realmente a democratizacdo da cultura.
Pensavamos numa alfabetizacéo que fosse ao mesmo tempo um ato de criacéo, capaz
de gerar outros atos criadores; uma alfabetizacdo na qual o homem, que néo é passivo
nem objeto, desenvolvesse a atividade e a vivacidade da invengdo e da reinvengdo,
caracteristicas dos estados de procura. (FREIRE, 1980, p. 41).

Para Freire, a alfabetizacdo deveria ir além de ensinar a ler e a escrever de forma
tradicional, mecanica e bancaria®, ele teve uma visdo mais abrangente desse processo que hoje
chamamos de letramento, ou seja, praticas socioculturais do uso da lingua escrita. Para o autor,
“ler implica esforcos no sentido de uma correta compreensao do que é a palavra escrita, a
linguagem, as suas relacbes com o contexto de quem fala e de quem |€ e escreve, compreensao,
portanto, da relacdo entre ‘leitura’ do mundo e leitura da palavra” (FREIRE, 2008, p.21).

Para Magda Soares (2000, p. 17-18), letramento ¢ “o estado ou a condig@o que assume

aquele que aprende a ler e a escrever e envolve-se nas praticas sociais de leitura e escrita” e

3 KATO, M. A. No mundo da escrita: uma perspectiva psicolinguistica. Sdo Paulo, Atica, 1986.
4 Termo conceituado por Paulo Freire como modelo de ensino de “dep6sito” de ideias e contetido nos alunos.



acredita que ao envolver os aspectos do letramento em sala de aula é possivel aproximar a
escola & vida e a lingua a prética social, tornando as aulas de linguas mais significativas para 0s
alunos. Ja Kleiman (1995) conceitua letramento por um viés mais cultural, social e historico,
definindo-o como um “conjunto de praticas sociais que usam a escrita, enquanto sistema
simbdlico e enquanto tecnologia, em contextos especificos, para objetivos especificos”
(KLEIMAN, 1995, p. 19), reiterando que embora a escola seja “a mais importante agéncia de
letramento”, o conceito ultrapassa o ambito escolar.

Street (2003) aborda o termo letramento da perspectiva da diferenciacdo dos modelos
de letramento auténomo e ideoldgico - 0 modelo autbnomo desconsidera o contexto social e
assemelha-se ao que Freire (1981)° chamou de educagio bancaria, e 0 modelo ideoldgico é
aquele que tem o letramento como uma pratica social. Ademais, Street (2003) também traz as
diferencas entre pratica e evento de letramento. Segundo o autor, pratica de letramento é uma
“concepgao cultural mais ampla de formas de pensar e realizar a leitura e a escrita em contextos
culturais” e evento de letramento € “qualquer ocasido em que a escrita desempenha papel
fundamental nos processos interativos e interpretativos entre os participantes” (STREET, 2003,
p. 78-79) mediado pela escrita, ou seja, 0 texto é a sua materializacao.

Partindo para as concepgdes que envolvem os multiletramentos, Duboc (2012) aborda
as epistemologias e as diversas nomenclaturas que perpassam o tema do letramento, que as
vezes aparece no singular, outras no plural, com modificadores e ainda com prefixos. No final
dos anos 1980 e inicio de 1990 surgem os Novos Estudos de Letramento (no inglés New Literacy
Studies - NLS) expandindo o conceito tradicional de letramento que até entdo era predominante.
Ja os Novos Letramentos preservam a relevancia do aspecto sociocultural nos usos da
linguagem j& anunciados pelos tedricos dos Novos Estudos de Letramento, mas expandem a
nocdo de linguagem ao adicionarem o digital, passando a pensar sobre novas formas de
letramento além do impresso.

Ainda na década de 1990, um grupo de pesquisadores que ficou conhecido como
Grupo de Nova Londres (New London Group) iniciou uma discussédo em torno do tema do
letramento, mas agora sob a 6tica do multiculturalismo, multilinguismo e da multimodalidade.
Entdo, em 1996 surgiu o termo multiletramentos — do inglés multiliteracies — a partir de debates
do Grupo de Nova Londres que em termos educacionais “o grupo sinalizava a necessidade
premente de pensar uma pedagogia que abarcasse diferentes praticas, textos, géneros,

linguagens e variedades, constituindo-se assim uma proposta inclusiva”. (DUBOC, 2012, p. 79)

> FREIRE, P. Acdo cultural para a liberdade. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1981.



Nesse novo contexto de ensino, o perfil do aluno é diferente e a escola precisa criar
mecanismos para dar conta de efetivar o seu papel. A variedade de informagdes que o aluno
encontra na tela do celular ou do computador faz com que os textos impressos ndo recebam
mais toda a atencdo que outrora recebiam, e a circulacdo desses novos géneros textuais,
chamados de multimodais, exigem formas mais atrativas de ensinar leitura e escrita que
precisam ser postas em préatica. Rojo (2013) afirma que os alunos sdo nativos digitais e que €
preciso criar formas para dar conta dessa era das linguagens liquidas®.

Rojo e Moura (2012, p. 08) afirmam que “trabalhar com multiletramentos pode ou nido
envolver (normalmente envolverd) o uso de novas tecnologias de comunicacéo e de informacao

“novos letramentos”)”, mas devem abordar algumas caracteristicas dos multiletramentos e dos

novos (hiper) textos, eles conceituam afirmando que:

(a) Eles sdo interativos, mais que isso, colaborativos; (b) eles fraturam e transgridem
as relacGes de poder estabelecidas, em especial as relacdes de propriedade (das
méaquinas, das ferramentas, das ideias, dos textos) [...]; (c) eles s&o hibridos,
fronteirigos, mesticos (de linguagens, modos, midias e culturas) (ROJO; MOURA,
2012, p. 23).

Os autores apontam também para a necessidade de ir além de ensinar a usar um
recurso, sendo que o trabalho da escola sobre essas praticas que os autores chamam de
“alfabetismos necessarios as praticas de multiletramentos”, para ser valido, precisa direcionar-
se “para as possibilidades praticas de que os alunos se transformem em criadores de sentidos”
(ROJO e MOURA, 2012, p. 29). Utilizar géneros textuais multimodais em sala de aula e que
fazem parte da realidade e dia a dia dos nossos alunos, pode contribuir no sentido de mostréa-
los a variedade possivel na producdo textual e que a linearidade e formalidade tem dado lugar
ao multi que se faz necessario na sociedade contemporanea e digital.

4 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A pesquisa desenvolvida teve como lcus o Campus Agricola Porto Grande, uma das
unidades do Instituto Federal de Educacdo, Ciéncia e Tecnologia do Amapa (IFAP), tendo
como atores sociais’ os alunos com faixa-etaria a partir de 18 anos de idade da turma do Curso
Técnico em Nivel médio, na forma subsequente®, em Administracdo (2021.2), os quais tém o

componente curricular de Lingua Portuguesa.

® A autora Lucia Santaella, na obra “Linguagens liquidas na era da mobilidade” (2007), aborda que a linguagem
nessa era digital ndo é mais como costumava ser. Vivemos agora em um cenario comunicacional liquido, fluido
e movel. / SANTAELLA, L. Linguagens liguidas na era da mobilidade. 1 ed. S&o Paulo: Paulus, 2007.

7 Por ser uma pesquisa-agdo, usaremos o termo “atores sociais” quando nos referirmos aos sujeitos da pesquisa e
a nomenclatura “aluno(a)” quando estiver relacionado ao desenvolvimento do minicurso.

8 A forma subsequente ¢ uma modalidade de curso técnico para alunos que ja concluiram o ensino médio regular.



A pesquisa inseriu-se no campo da Linguistica Aplicada (LA), pois aborda o ensino
de lingua, mais especificamente de Lingua Portuguesa, no contexto escolar e a linguagem que
é utilizada na vida real. Moita Lopes (1996, p. 19-20) afirma que a Linguistica Aplicada “se
dedica a investigar problemas de uso da linguagem tanto no contexto da escola quanto fora
dele”, fazendo um percurso que vai da pratica de uso da lingua em determinada realidade social,
como em sala de aula, para a teoria que subsidiara as discussdes dos problemas encontrados na
pesquisa.

A pesquisa, de natureza aplicada, foi decorrente do “desejo de conhecer com vistas a
fazer algo de maneira mais eficiente ou eficaz” (GIL, 2002, p. 17). Ela foi construida utilizando
a metodologia de pesquisa-agdo, onde implementamos um olhar sob dados, de forma
qualitativa, a partir das respostas dadas pelos atores sociais no questionario e da anéalise das
producdes escritas que eles realizaram durante a pesquisa. Um dos principais objetivos da
pesquisa-acdo € oportunizar ao pesquisador e aos atores sociais, 0S mecanismos para que
possam responder da melhor maneira possivel aos problemas ou situagcdes em que vivem. Esta

metodologia de pesquisa se caracteriza, segundo Thiollent (2008), como:

um tipo de pesquisa social com base empirica concebida e realizada em estreita
associa¢do com uma ag¢do ou com uma resolucdo de um problema coletivo e no qual
0s pesquisadores e 0s participantes representativos da situacdo ou do problema estéo
envolvidos do modo cooperativo ou participativo (THIOLLENT, 2008, p. 14).

Os instrumentos para a geracdo de dados foram a observacéo participante no contexto
escolar, a aplicacdo de questionario e do projeto de intervencdo. A geracdo dos dados foi
realizada por etapas, sendo a primeira a aplicacdo do questionario, apds o parecer do Comité de
Etica em Pesquisa do CCBS/UEPA sinalizando a permissdo para o desenvolvimento da
pesquisa. Apos a aplicacdo do questionario e a analise das respostas, construimos o projeto de
intervencdo, ou seja, o site educacional com o minicurso sobre o género textual propaganda.
Durante o minicurso, os atores sociais realizaram duas produgdes, uma inicial e outra final,
conforme propde a metodologia da sequéncia didatica. Ao final, as producdes foram analisadas
e comparadas para a validagdo do produto, ou seja, para a verificacdo da eficacia, observando

se realmente o minicurso contribuiu com a produgéo escrita deles.

5 PRODUTO EDUCACIONAL
Esta secdo sera destinada a apresentacdo do Produto Educacional que produzimos
durante esta pesquisa. Aqui serdo abordadas as etapas de planejamento, construcao, aplicacao

e a analise dos dados/validacao do produto.



5.1 Planejamento

O planejamento para a construgdo do produto educacional deu-se a partir de uma
problematica muito comum nas aulas de Lingua Portuguesa, que € a dificuldade dos alunos com
relacdo a producdo textual escrita. A partir dessa realidade, executamos a primeira etapa da
pesquisa que foi a observacdo do contexto escolar e a observacao participante, onde foi possivel
confirmar que aquela dificuldade também fazia parte do contexto de sala de aula observado.
Durante as atividades de producdo textual escrita, verificamos algumas especificidades na
escrita dos alunos, tanto com relagdo a aspectos estruturais quanto linguisticos, e partir dai,
sentimos a necessidade de desenvolver um produto que pudesse amenizar aquela problematica.

Ap0s o periodo de observacao, construimos um questionario com 25 (vinte e cinco)
perguntas e aplicamos de forma online pelo google forms aos 16 (dezesseis)® alunos da turma,
com o objetivo de verificar se aquelas dificuldades estavam relacionadas ao contexto
socioeconémico e cultural deles e também de coletar algumas informacdes adicionais que
pudessem subsidiar a construcdo do produto educacional.

A partir da analise das respostas do questionario, dentre varios pontos observados,
cabe aqui mencionarmos alguns que estdo relacionados a leitura e a escrita, a tecnologia e aos
multiletramentos. Percebemos que dos alunos que exercem uma atividade profissional, cerca
de 65% (sessenta e cinco por cento) dessas atividades envolvem leitura e/ou escrita, ou seja, a
construcdo de um produto que versasse sobre esses processos seria relevante para eles, tanto
com relacdo aos estudos quanto ao trabalho. Observamos também que mais de 80% (oitenta por
cento) dos alunos leem mais de forma digital do que impressa, 0 que confirma a aproximacao
deles com as tecnologias digitais, principalmente com o celular. Dentre as principais
dificuldades relacionadas a producdo escrita, os alunos sinalizaram a ortografia, a pontuacédo e
0 ndo conhecimento da estrutura dos géneros textuais, e quando perguntados sobre o significado
do termo multiletramentos, apenas 25% (vinte e cinco por cento) sinalizaram que o conheciam.

De acordo com os dados obtidos no questionario, constatamos que realmente seria
importante a construgdo de um produto educacional que envolvesse leitura e escrita e que
pudesse utilizar a tecnologia digital, haja vista que eles estudam em uma escola tecnolégica, e
gue também trouxesse um tema atual e necessario, embora novo para a maioria deles, 0s

multiletramentos.

® Quantidade de alunos matriculados na turma no inicio da pesquisa.



5.2 Construgéo

A partir das observacgdes e da anélise das respostas do questionario, construimos um
site educacional para organizar um minicurso online intitulado “multiletramentos e produgao
escrita”, com o objetivo de contribuir com a producdo escrita dos atores sociais a partir do

estudo do género textual propaganda'® e dos conceitos que envolvem os multiletramentos.

Figura 1: Homepage do Site Educacional*

Fonte: https://profawannemiranda.com/

O site educacional (https://profawannemiranda.com/) permitiu a organizacdo do

minicurso, pois nele os alunos puderam realizar as inscri¢des, ter acesso ao cronograma dos
encontros, fazer o download dos materiais de apoio, 0 anexo das produgdes requeridas,
visualizar um resumo do projeto o qual estavam participando, além de terem acesso a galeria
de fotos e as noticias/resumo de cada encontro caso ndo pudessem participar. Vinculado ao site,
tinhamos um e-mail exclusivo para recebimento de todo material anexado nele, sendo possivel
acompanhar as inscri¢des e a entrega das produc¢des dos alunos. Criamos também um grupo de

WhatsApp para ser um dos meios de comunicacgédo entre os alunos e a professora pesquisadora.

Figura 2: Imagem de divulgac¢do do minicurso

-
O que sai
dasua Cartola?
Minicurso de
Multiletramentos
e Producao Escrita
100% ON-LINE

Perledac N a0

L) * . ~
INSCREVA-SE !

Ministrante: Pofa ¥

Meoririo

Fonte: https://profawannemiranda.com/

10 Neste artigo, usa-se a “propaganda” como sinénimo de “antincio publicitario”.
11 Todas as imagens presentes no site foram retiradas do Site Freepik, um banco de imagens gratuitas.


https://profawannemiranda.com/
https://profawannemiranda.com/
https://profawannemiranda.com/
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O minicurso construido teve uma carga horaria total de 20 horas, divididas em 8 (0ito)
encontros de 2 (duas) horas cada, totalizando 16 (dezesseis) horas, e mais 4 (quatro) horas
destinadas as producdes escritas que os alunos tiveram que realizar. Os atores sociais foram os
alunos da turma do Curso Técnico em Administracdo subsequente (2021.2) do IFAP/ Campus
Agricola Porto Grande.

O género textual escolhido para este minicurso foi a propaganda que ¢ um dos mais
utilizados para o ensino da leitura e escrita em aulas de Lingua Portuguesa, e isso constatamos
ao observarmos os livros didaticos. As propagandas sdo construidas com o objetivo de
influenciar a opinido do leitor e tentar convencé-lo de que ele precisa daquele servigo ou daquele
produto. Com relacéo a linguagem utilizada nesse género, Sandmann (2012) afirma que ela tem
a funcdo de vender um bem de consumo (produto ou servigo) ou uma ideia, persuadindo uma
pessoa e levando-a a um comportamento.

Gonzales (2003), na obra “Linguagem publicitaria: analise e producdo”, traz a seguinte
estrutura para este género: titulo, imagem, texto, marca e slogan, embora ela esclareca em notas
finais de seu trabalho que ndo sdo todas as propagandas que apresentam esse padrdo. No que se

refere as caracteristicas e aos elementos utilizados neste género, Santos (2015) afirma que:

Este género utiliza elementos linguisticos como frases curtas e concisas; palavras-
chaves, carregadas de significacdo; adjetivos; verbos; advérbios; imperativo; elipses;
linguagem figurada e outros. Além destes recursos, podem ser usados também
modismos, girias, regionalismos e neoclogismos, de acordo com o contexto vivenciado
pelo andncio que esta sendo elaborado. (SANTQS, 2015, p. 44)

Justificamos a escolha do género textual propaganda por trés motivos. Primeiro, por
nos possibilitar fazer uma relagdo com o curso da turma envolvida - administracdo, onde a
maioria dos alunos possui empreendimento préprio e necessita desse conhecimento no dia a
dia. Segundo, por ele trazer em sua composicdo a utilizacdo de varias linguagens, a
multimodalidade, e por ser um género que permite uma organizacdo grafica que se bem
organizada é capaz de facilitar a compreensdo do texto e alcancar diferentes efeitos de sentido
a partir da utilizacdo de diferentes fontes, imagens, cores, organizacdo dos elementos e relacdo
entre imagem e texto. E o terceiro motivo diz respeito ao seu uso social, pois, geralmente, em
situagdes reais de comunicagdo, é comum estarmos em contato com andncios publicitarios em
diferentes formatos e suportes.

O procedimento metodoldgico utilizado para a execugdo do minicurso foi o da
Sequéncia Didatica (doravante SD) proposto por Dolz, Noverraz e Schneuwly (2011),

conforme esquema a seguir:
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Figura 3: Esquema da Sequéncia Didatica

APRESENTACAO |, PRODUGAO PRODUGAO
DA SITUAGCAO
INICIAL FINAL

Fonte: Dolz, Noverraz e Schneuwly (2011, p. 83).

A SD ¢ definida como uma estratégia que contribui com a aprendizagem e ela define
etapas que se relacionam a fim de alcancar um objetivo especifico. A aplicacdo dessa técnica
ocorre a partir do planejamento de um inicio e de um final, cujo processo pode sofrer
modificacdes de acordo com a tematica e com as particularidades observadas. Usamos o termo
sequéncia porque todas as atividades requerem uma interligacao entre elas e funcionam em uma
ordem cronoldgica, cada etapa representa um nivel de evolucdo que vai se consolidando até
atingir o objetivo final.

A seguir ha uma tabela que construimos com a estrutura do minicurso onde constam
as etapas da SD, o nimero de encontros com suas respectivas tematicas, a descrigdo e o material

utilizado em cada um dos encontros.

Tabela 1: Estruturacdo do minicurso

MINICURSO: MULTILETRAMENTOS E PRODUGCAO ESCRITA

Etapas da SD Encontros Descricgéo Material de apoio
1: - Apresentacao do projeto que esta  *Slide utilizado para a
Apresentacdo | sendo desenvolvido, abordando a = apresentacdo do projeto e
do projeto e do  importéncia dos multiletramentos = para tratar sobre “leitura,
siteaos alunos ' dentro do atual contexto escrita e multiletramentos”,
tecnoldgico e digital e a influéncia  produzido pela
dessa realidade nos processos de = pesquisadora. Link:
leitura e escrita em Lingua https://docs.google.com/vie
Portuguesa. werng/viewer?url=https://pr
ofawannemiranda.com/wp-
content/uploads/2022/09/E
ncontro-1-Apresentacao-
da-pesquisa-e-do-

Apresentacéo minicurso.pdf
da situacéo *Musica “Pela internet” de
Gilberto Gil. Link:

https://www.youtube.com/
watch?v=ClaYfINzA s

*Podcast sobre
“multiculturalismo”,

produzido pela
pesquisadora. Link:

https://anchor.fm/wanne-
miranda



https://docs.google.com/viewerng/viewer?url=https://profawannemiranda.com/wp-content/uploads/2022/09/Encontro-1-Apresentacao-da-pesquisa-e-do-minicurso.pdf
https://docs.google.com/viewerng/viewer?url=https://profawannemiranda.com/wp-content/uploads/2022/09/Encontro-1-Apresentacao-da-pesquisa-e-do-minicurso.pdf
https://docs.google.com/viewerng/viewer?url=https://profawannemiranda.com/wp-content/uploads/2022/09/Encontro-1-Apresentacao-da-pesquisa-e-do-minicurso.pdf
https://docs.google.com/viewerng/viewer?url=https://profawannemiranda.com/wp-content/uploads/2022/09/Encontro-1-Apresentacao-da-pesquisa-e-do-minicurso.pdf
https://docs.google.com/viewerng/viewer?url=https://profawannemiranda.com/wp-content/uploads/2022/09/Encontro-1-Apresentacao-da-pesquisa-e-do-minicurso.pdf
https://docs.google.com/viewerng/viewer?url=https://profawannemiranda.com/wp-content/uploads/2022/09/Encontro-1-Apresentacao-da-pesquisa-e-do-minicurso.pdf
https://docs.google.com/viewerng/viewer?url=https://profawannemiranda.com/wp-content/uploads/2022/09/Encontro-1-Apresentacao-da-pesquisa-e-do-minicurso.pdf
https://www.youtube.com/watch?v=C1aYflNzA_s
https://www.youtube.com/watch?v=C1aYflNzA_s
https://anchor.fm/wanne-miranda
https://anchor.fm/wanne-miranda

2: Construcdo
de um anincio

publicitario/
Producéo propaganda

Inicial

3: Géneros
textuais
multimodais

Maodulo |

4: Género
textual
propaganda

Médulo 11 5: Anlncios

publicitarios

- Explicacéo sobre a construcéo do
anuncio publicitario na plataforma
Canva (ou no PowerPoint, para a
opcao offline). Para esta producéo,
os alunos devem fazer um anudincio
publicitdrio para 0s servicos
ofertados em sua “empresa”.

- Orientag&o sobre como anexar 0s
anuncios no site do minicurso.

- Apresentacdo de conceito e das
caracteristicas de alguns géneros

textuais multimodais, como o
infogréfico, tirinha, charge e
poema.

- Realizacdo da leitura, anlise
temaética e interpretacdo textual do
poema multimodal do poeta
Haroldo de Campos, a fim de

encorajar  respostas  pessoais,
promover a reflexdo sobre a
teméatica do texto, praticar a

organizacdo, analise e sintese de
ideias, além de instigar a
construcao de significados.

- Estudo e aprofundamento do
género textual multimodal
propaganda, seus aspectos
linguisticos e estruturais.

- Estudo sobre alguns anuncios
publicitarios, as tematicas, a
organizagéo estrutural, as
caracteristicas multimodais,
possiveis erros gramaticais etc.
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*Plataforma Canva — Link:
https://www.canva.com/

*E-book sobre “géneros
textuais multimodais”,
produzido pela

pesquisadora. Link:
https://www.canva.com/des
ign/DAE7zT9Nbrk/Ju 8NZ
6EuJH1xrxHIsdKkA/view?
utm_content=DAE7zT9Nbr
k&amp;utm_campaign=des
ignshare&amp;utm_mediu
m=link2&amp;utm_source
=sharebutton

* Video “O que sdo textos
multimodais?”  disponivel
no Youtube. Link:
https://www.youtube.com/
watch?v=6p-Y9sFH1d]I

* Poema multimodal do
poeta Haroldo de Campos.
Link:
https://www.researchgate.n
et/figure/Poema-do-poeta-
Haroldo-de-Campos-
exemplo-de-um-texto-
multimodal-por-sua-

disposicao-

e_figl 318667365

*Slide sobre o género
textual propaganda,
produzido pela
pesquisadora: Link:

https://docs.qgoogle.com/vie
werng/viewer?url=https://pr
ofawannemiranda.com/wp-
content/uploads/2022/09/E
ncontros-4-e-5-Genero-
textual-

PROPAGANDA .pdf
*Documento com as
propagandas utilizadas.
Link:

https://docs.qoogle.com/vie
werng/viewer?url=https://pr
ofawannemiranda.com/wp-

content/uploads/2022/09/A

nuncios-publicictarios-



https://www.canva.com/
https://www.canva.com/design/DAE7zT9Nbrk/Ju_8NZ6EuJH1xrxHIsdKkA/view?utm_content=DAE7zT9Nbrk&amp;utm_campaign=designshare&amp;utm_medium=link2&amp;utm_source=sharebutton
https://www.canva.com/design/DAE7zT9Nbrk/Ju_8NZ6EuJH1xrxHIsdKkA/view?utm_content=DAE7zT9Nbrk&amp;utm_campaign=designshare&amp;utm_medium=link2&amp;utm_source=sharebutton
https://www.canva.com/design/DAE7zT9Nbrk/Ju_8NZ6EuJH1xrxHIsdKkA/view?utm_content=DAE7zT9Nbrk&amp;utm_campaign=designshare&amp;utm_medium=link2&amp;utm_source=sharebutton
https://www.canva.com/design/DAE7zT9Nbrk/Ju_8NZ6EuJH1xrxHIsdKkA/view?utm_content=DAE7zT9Nbrk&amp;utm_campaign=designshare&amp;utm_medium=link2&amp;utm_source=sharebutton
https://www.canva.com/design/DAE7zT9Nbrk/Ju_8NZ6EuJH1xrxHIsdKkA/view?utm_content=DAE7zT9Nbrk&amp;utm_campaign=designshare&amp;utm_medium=link2&amp;utm_source=sharebutton
https://www.canva.com/design/DAE7zT9Nbrk/Ju_8NZ6EuJH1xrxHIsdKkA/view?utm_content=DAE7zT9Nbrk&amp;utm_campaign=designshare&amp;utm_medium=link2&amp;utm_source=sharebutton
https://www.canva.com/design/DAE7zT9Nbrk/Ju_8NZ6EuJH1xrxHIsdKkA/view?utm_content=DAE7zT9Nbrk&amp;utm_campaign=designshare&amp;utm_medium=link2&amp;utm_source=sharebutton
https://www.canva.com/design/DAE7zT9Nbrk/Ju_8NZ6EuJH1xrxHIsdKkA/view?utm_content=DAE7zT9Nbrk&amp;utm_campaign=designshare&amp;utm_medium=link2&amp;utm_source=sharebutton
https://www.youtube.com/watch?v=6p-Y9sFH1dI
https://www.youtube.com/watch?v=6p-Y9sFH1dI
https://www.researchgate.net/figure/Poema-do-poeta-Haroldo-de-Campos-exemplo-de-um-texto-multimodal-por-sua-disposicao-e_fig1_318667365
https://www.researchgate.net/figure/Poema-do-poeta-Haroldo-de-Campos-exemplo-de-um-texto-multimodal-por-sua-disposicao-e_fig1_318667365
https://www.researchgate.net/figure/Poema-do-poeta-Haroldo-de-Campos-exemplo-de-um-texto-multimodal-por-sua-disposicao-e_fig1_318667365
https://www.researchgate.net/figure/Poema-do-poeta-Haroldo-de-Campos-exemplo-de-um-texto-multimodal-por-sua-disposicao-e_fig1_318667365
https://www.researchgate.net/figure/Poema-do-poeta-Haroldo-de-Campos-exemplo-de-um-texto-multimodal-por-sua-disposicao-e_fig1_318667365
https://www.researchgate.net/figure/Poema-do-poeta-Haroldo-de-Campos-exemplo-de-um-texto-multimodal-por-sua-disposicao-e_fig1_318667365
https://www.researchgate.net/figure/Poema-do-poeta-Haroldo-de-Campos-exemplo-de-um-texto-multimodal-por-sua-disposicao-e_fig1_318667365
https://docs.google.com/viewerng/viewer?url=https://profawannemiranda.com/wp-content/uploads/2022/09/Encontros-4-e-5-Genero-textual-PROPAGANDA.pdf
https://docs.google.com/viewerng/viewer?url=https://profawannemiranda.com/wp-content/uploads/2022/09/Encontros-4-e-5-Genero-textual-PROPAGANDA.pdf
https://docs.google.com/viewerng/viewer?url=https://profawannemiranda.com/wp-content/uploads/2022/09/Encontros-4-e-5-Genero-textual-PROPAGANDA.pdf
https://docs.google.com/viewerng/viewer?url=https://profawannemiranda.com/wp-content/uploads/2022/09/Encontros-4-e-5-Genero-textual-PROPAGANDA.pdf
https://docs.google.com/viewerng/viewer?url=https://profawannemiranda.com/wp-content/uploads/2022/09/Encontros-4-e-5-Genero-textual-PROPAGANDA.pdf
https://docs.google.com/viewerng/viewer?url=https://profawannemiranda.com/wp-content/uploads/2022/09/Encontros-4-e-5-Genero-textual-PROPAGANDA.pdf
https://docs.google.com/viewerng/viewer?url=https://profawannemiranda.com/wp-content/uploads/2022/09/Encontros-4-e-5-Genero-textual-PROPAGANDA.pdf
https://docs.google.com/viewerng/viewer?url=https://profawannemiranda.com/wp-content/uploads/2022/09/Anuncios-publicictarios-utilizados-no-Encontro-5-23.06.2022.pdf
https://docs.google.com/viewerng/viewer?url=https://profawannemiranda.com/wp-content/uploads/2022/09/Anuncios-publicictarios-utilizados-no-Encontro-5-23.06.2022.pdf
https://docs.google.com/viewerng/viewer?url=https://profawannemiranda.com/wp-content/uploads/2022/09/Anuncios-publicictarios-utilizados-no-Encontro-5-23.06.2022.pdf
https://docs.google.com/viewerng/viewer?url=https://profawannemiranda.com/wp-content/uploads/2022/09/Anuncios-publicictarios-utilizados-no-Encontro-5-23.06.2022.pdf
https://docs.google.com/viewerng/viewer?url=https://profawannemiranda.com/wp-content/uploads/2022/09/Anuncios-publicictarios-utilizados-no-Encontro-5-23.06.2022.pdf

Maédulo 111

Producéo
Final

6: Atualizagdo
gramatical

7: Orientacdes
individuais

8: Feedback
das producbes
e avaliagdo do
produto
educacional

- Estudo sobre alguns contetudos
gramaticais e estruturais, a partir
dos problemas e dificuldades
observadas na producédo inicial
dos alunos, dentre outros
assuntos que se  fizerem
pertinentes durante o moédulo e
que for motivo de ddvidas dos
alunos.

Realizagdo de orientagOes
individuais para a producéo final
dos alunos.

- Ap6s o0 estudo sobre
multimodalidade, sobre o género
textual propaganda e algumas
estruturas gramaticais e
ortograficas, os alunos terdo a
oportunidade de fazer uma auto
reflexdo sobre suas produgdes, e
na ocasido, a professora também
far& os apontamentos necessarios e
as sugestdes para a producéo final.
Esse momento sera individual para
ndo causar constrangimento aos
alunos. Eles serdo organizados em
ordem alfabética e ao término de
cada orientacdo, o proximo da lista
podera acessar a sala virtual.

- Ao final deste encontro sera
requerida a producdo final dos
alunos.

Encontro serd destinado a
realizacdo de feedback acerca das
produgdes dos alunos, na ocasido,
serdo feitas comparagOes entre as
producdes iniciais e finais. Os
alunos poderdo mencionar as
dificuldades encontradas durante a
produgdo inicial, bem como com
relacdo a evolucdo percebida ao
longo dos encontros.

- Os alunos responderdo a um
questionario via google forms para
avaliar o produto educacional.
Observacdo: O questionario nédo
requer informacBes pessoais dos

alunos, sendo impossivel
identificar 0s  autores  das
respostas.

Fonte: Elaborada pela autora
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utilizados-no-Encontro-5-
23.06.2022.pdf

*Slide criado pela
pesquisadora  com  as
principais dificuldades

observadas. Link:
https://docs.google.com/vie
werng/viewer?url=https://pr
ofawannemiranda.com/wp-
content/uploads/2022/09/E
ncontro-6-Modulo-111-
Atualizacao-Gramatical.pdf

Link das perguntas feitas no
questionario. Link:
https://docs.google.com/vie
werng/viewer?url=https://pr
ofawannemiranda.com/wp-
content/uploads/2022/09/Q
uestoes-do-formulario-de-
avaliacao-do-minicurso.pdf



https://docs.google.com/viewerng/viewer?url=https://profawannemiranda.com/wp-content/uploads/2022/09/Anuncios-publicictarios-utilizados-no-Encontro-5-23.06.2022.pdf
https://docs.google.com/viewerng/viewer?url=https://profawannemiranda.com/wp-content/uploads/2022/09/Anuncios-publicictarios-utilizados-no-Encontro-5-23.06.2022.pdf
https://docs.google.com/viewerng/viewer?url=https://profawannemiranda.com/wp-content/uploads/2022/09/Encontro-6-Modulo-III-Atualizacao-Gramatical.pdf
https://docs.google.com/viewerng/viewer?url=https://profawannemiranda.com/wp-content/uploads/2022/09/Encontro-6-Modulo-III-Atualizacao-Gramatical.pdf
https://docs.google.com/viewerng/viewer?url=https://profawannemiranda.com/wp-content/uploads/2022/09/Encontro-6-Modulo-III-Atualizacao-Gramatical.pdf
https://docs.google.com/viewerng/viewer?url=https://profawannemiranda.com/wp-content/uploads/2022/09/Encontro-6-Modulo-III-Atualizacao-Gramatical.pdf
https://docs.google.com/viewerng/viewer?url=https://profawannemiranda.com/wp-content/uploads/2022/09/Encontro-6-Modulo-III-Atualizacao-Gramatical.pdf
https://docs.google.com/viewerng/viewer?url=https://profawannemiranda.com/wp-content/uploads/2022/09/Encontro-6-Modulo-III-Atualizacao-Gramatical.pdf
https://docs.google.com/viewerng/viewer?url=https://profawannemiranda.com/wp-content/uploads/2022/09/Questoes-do-formulario-de-avaliacao-do-minicurso.pdf
https://docs.google.com/viewerng/viewer?url=https://profawannemiranda.com/wp-content/uploads/2022/09/Questoes-do-formulario-de-avaliacao-do-minicurso.pdf
https://docs.google.com/viewerng/viewer?url=https://profawannemiranda.com/wp-content/uploads/2022/09/Questoes-do-formulario-de-avaliacao-do-minicurso.pdf
https://docs.google.com/viewerng/viewer?url=https://profawannemiranda.com/wp-content/uploads/2022/09/Questoes-do-formulario-de-avaliacao-do-minicurso.pdf
https://docs.google.com/viewerng/viewer?url=https://profawannemiranda.com/wp-content/uploads/2022/09/Questoes-do-formulario-de-avaliacao-do-minicurso.pdf
https://docs.google.com/viewerng/viewer?url=https://profawannemiranda.com/wp-content/uploads/2022/09/Questoes-do-formulario-de-avaliacao-do-minicurso.pdf
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5. 3 Aplicagdo

A partir do planejamento, construgéo e estruturagdo do minicurso, produzimos o site
educacional para organizacao e divulgacdo. O minicurso foi executado no periodo de 20 a 29
de junho de 2022 no turno da tarde e de forma online pela plataforma google meet. Apos a
confirmacéo do periodo do minicurso, fizemos a divulgag&o e os alunos tiveram um prazo de
uma semana para realizarem as inscricdes que foram exclusivamente pelo site. De 142
(quatorze) alunos da turma do Curso Técnico Subsequente em Administracdo 2021.2 —
IFAP/Campus Agricola Porto Grande, 13 (treze) realizaram a inscricdo e conseguiram
participar e concluir o minicurso. Ao término de cada encontro, escrevemos um resumo sobre
0 desenvolvimento da aula e postamos na aba “noticias” do site para que os alunos pudessem
ter acesso, caso precisassem. O registro da frequéncia foi realizado pelo google forms ao final
de cada encontro.

Figura 4: Espaco destinado a realizac@o das inscri¢des para 0 minicurso

INSCRICOES

r
NSCRCOEs .
ABERTAS

=

Fonte: https://profawannemiranda.com/

No 1° encontro, ocorrido no dia 20 de junho de 2022, os 13 alunos inscritos
participaram, contribuindo com as discussdes e interagindo ao longo da aula. Na ocasiéo
fizemos a apresentacdo do projeto e do site educacional, bem como da estruturacdo e do
cronograma do minicurso, explicamos aos alunos o esquema da Sequéncia Didéatica proposto
por Dolz, Noverraz e Schneuwly (2011) e constatamos que apenas uma aluna ja tinha ouvido
falar sobre o procedimento. A influéncia da tecnologia nos processos de leitura e escrita também
foi foco deste encontro, além da explicacdo sobre os conceitos e 0 percurso historico do
letramento até chegar aos multiletramentos. Ouvimos a musica “Pela Internet” de Gilberto Gil,
que gerou uma reflexdo e discusséo acerca do impacto e das facilidades da internet, e ao final
sugerimos a escuta do podcast sobre o tema “multiculturalismo” publicado no canal de podcasts

“PODMulti”, criado e organizado por nos.

12 Quantidade de alunos da turma nesta etapa da pesquisa.
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O 2° encontro do minicurso aconteceu no dia 21 de junho de 2022, momento em que
os alunos conheceram e estudaram sobre a plataforma Canva, ferramenta sugerida para a
construcdo do anuncio publicitario. No inicio deste encontro, realizamos uma rapida pesquisa
e verificamos que dentre os 10 (dez) alunos que estavam presentes no inicio da aula, 3 (trés)
“nunca tinham ouvido falar” sobre a plataforma e apenas 3 (trés) ja tinham realizado algum
trabalho utilizando-a. Nesta aula requeremos a producgédo inicial dos alunos utilizando a
plataforma Canva ou 0 PowerPoint para a opcao offline. Eles foram orientados a construir uma
propaganda sobre os servicos ofertados em suas empresas, que poderiam ser ficticias também,
fazendo uma relacdo com a area de estudos técnicos deles, a administrativa. Para esta primeira
producdo ndo demos maiores informacdes sobre o género textual e os instruimos a néo
pesquisar, justamente para que eles pudessem utilizar seus conhecimentos prévios. Os alunos
tiveram um prazo de 24 (vinte e quatro) horas para esta producéo inicial, e ap6s a construcao,

eles as enviaram pelo site.

Figura 5: Espago destinado ao anexo das producées dos alunos

ENVIE SUA ATIVIDADE

Fonte: https://profawannemiranda.com/

No dia 22 de junho de 2022, 3° encontro, a tematica da aula foi “géneros textuais
multimodais”. Antes de iniciarmos a explicacdo do conteudo proposto, os alunos puderam falar
sobre a experiéncia na construcdo do anuncio publicitario requerido no encontro anterior,
expuseram sobre experiéncias prévias com a construcdo de anuncios e sobre as dificuldades
encontradas nesta construcdo, tanto com relagdo ao conhecimento do género quanto da
plataforma Canva. Entretanto, todos conseguiram realizar e enviar a producgéo dentro do prazo
estipulado. Iniciamos a aula com uma explanacao sobre a diferenga entre “género textual” e
“tipologia textual”; em seguida, apresentamos o conceito de multimodalidade e alguns géneros
que se encaixam dentro dessas caracteristicas, tais como o infografico, a tirinha, a charge e o
poema. Ao final, fizemos a leitura, andlise temética e interpretacdo textual do poema
multimodal do poeta Haroldo de Campos, a fim de encorajar respostas pessoais, promover a
reflex@o sobre a tematica do texto, praticar a organizacao, analise e sintese de ideias, além de

instigar a construcéo de significados.
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No dia 23 de junho de 2022 realizamos 0 4° encontro do minicurso com a execugéo
dos contetidos propostos para o0 4° e 5° encontros devido a uma previsao de falta de energia para
o0 dia 24/06/2022 (data programada para o 5° encontro) em Porto Grande/AP, municipio de
residéncia dos alunos. No primeiro momento da aula, realizamos a apresentacdo do género
textual propaganda com a exposi¢do do conceito, das caracteristicas, da estrutura e de algumas
dicas para fazer uma boa propaganda. No segundo momento da aula, contemplando os
conteudos do 5° encontro, fizemos o estudo de alguns anuncios publicitarios disponiveis na
internet, observando a tematica, a organizacdo textual, as caracteristicas multimodais, 0s
possiveis desvios gramaticais etc. Durante esta atividade, os alunos puderam perceber que a
cor, o layout, a fonte do texto e as imagens escolhidas fazem toda a diferenga nesse género, pois
séo intencionais e contribuem para reforcar a mensagem do produto que esta sendo anunciado.

O 6° encontro do minicurso aconteceu no dia 27 de junho de 2022 com o inicio do 3°
e ultimo modulo intitulado “Atualizacdo gramatical”. Neste encontro, abordamos sobre o0s
aspectos gramaticais observados na producéo inicial dos alunos, mas antes de adentrar o assunto
especifico do encontro, fizemos uma revisdo das etapas do minicurso até aquele momento e
também sobre a estrutura da propaganda, haja vista que se aproximava 0 momento da producéo
final. Dentre os topicos discutidos no encontro, tratamos sobre o uso de palavras estrangeiras,
abreviacOes, siglas, uso de virgula, do ponto e virgula, a importancia de revisar o texto para
evitar os erros de digitacdo etc. Em seguida, discutimos sobre alguns desvios gramaticais em
propagandas famosas e organizamos a logistica do 7° encontro destinado as orientacfes
individuais.

O 7° e penultimo encontro foi no dia 28 de junho de 2022 com as orientacOes
individuais. Neste momento, o grupo de Whatsapp, construido para ser um dos meios de
comunicacdo durante o desenvolvimento do minicurso, foi essencial para que pudéssemos
organizar a entrada dos alunos na sala de aula virtual. Com base na analise das producdes
iniciais, conversamos em particular com cada aluno e tragamos consideracGes sobre as
produgdes, e eles também puderam expor sobre os textos deles e tirar duvidas especificas, haja
vista que a producgdo inicial aconteceu a partir de conhecimentos prévios. Durante as
orientacOes, percebemos que eles conseguiram entender os contetdos estudados, pois
sinalizavam o que deveria mudar, ser retirado, reorganizado ou adicionado no texto deles, ou
seja, 0s assuntos estudados no minicurso contribuiram com a reescrita do texto/producéo final.
Tendo 0 mesmo prazo da producdo inicial, os alunos, apds os estudos no minicurso, realizaram

as produgdes finais e anexaram ao site.
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O 8° e dltimo encontro do minicurso, no dia 29 de junho de 2022, foi destinado ao
feedback das producdes e a avaliacdo do produto educacional pelos alunos. Eles apresentaram
suas producOes finais e fizeram uma comparacdo com a producdo inicial ressaltando as
modificacdes realizadas a partir dos estudos. Esse momento também serviu para que eles
conhecessem os empreendimentos dos outros colegas, pois a maioria das propagandas
produzidas eram de empreendimentos reais. ApOs as apresentacBes, os alunos tiveram um
momento para que pudessem colocar suas percepcdes acerca da estrutura e do desenvolvimento
do minicurso, bem como do processo de aprendizagem. Ao final, explicamos sobre a entrega
dos certificados, sobre a avaliagéo que os alunos deveriam fazer sobre o produto educacional
(responder a um formulario via google forms com algumas perguntas), fizemos os

agradecimentos e encerramos 0 minicurso.

5. 4 Analise dos resultados / Validacédo do produto

Durante o desenvolvimento do minicurso, cada um dos 13 (treze) alunos participantes
produziu 2 (dois) textos dentro do género textual propaganda, uma producdo inicial e uma
producdo final, conforme a metodologia da SD propde. Os alunos, utilizando a plataforma
Canva ou o PowerPoint para uma opcao offline, tiveram que construir propagandas para
divulgar os seus empreendimentos, que poderiam ser ficticios também. Todos conseguiram
realizar as producdes, constituindo assim um total de 26 (vinte e seis) textos produzidos e que
foram analisados. Entretanto, considerando o espaco deste artigo, dentre 26 (vinte e seis) textos
qgue compdem os dados, fizemos um recorte e o corpus de analise trazido para este trabalho é
composto por 8 (oito) textos, ou seja, pelas producdes de 4 (quatro) alunos, cujo critério para a
escolha foi a observacdo do avanco da segunda producdo em relagdo a primeira, ou seja, é a
representatividade do conjunto dos dados gerados durante o minicurso.

E importante ressaltar que nomeamos com letras as producdes de todos os atores
sociais para que em caso de perda dos dados, eles ndo fossem identificados, respeitando assim,
um dos critérios da ética em pesquisa com seres humanos. Apresentamos os dados por aluno,
mostrando as duas producdes, a inicial e a final, uma ao lado da outra; em seguida fazemos as
andlises das duas producdes, sendo que a anélise da segunda é em comparag¢do com a primeira
para mostrar a eficacia do produto e a evolucgéo textual dos atores sociais. Cada dado/texto foi
nomeado pela palavra “Texto” mais 0 “ndmero cardinal em ordem crescente” de acordo com 0
total de dados trazidos, a referéncia da producdo (Producgdo Inicial ou Producdo Final) e a

referéncia do aluno que produziu.
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Iniciamos as analises com as producdes do(a) Aluno(a) JE porque observamos que

em sua Producéo Inicial houve uma fuga da proposta de producao textual.
Texto 1: Produg&o Inicial — Aluno(a) JE Texto 2: Produgdo Final — Aluno(a) JE

ICOLL STYLE

Fe

PROCURANDO

. SN\ N |
POR vocé}»;.

P 4

P MODA MASCULINA E FEMININA

LOJA ONLINE
VAGAS ABERTAS:

MARKETIA
VENDAS

NTREGA EM IDEs EM MAT
) VENDA )
Envie seu curriculo para

s QUALIDADE
coolstyle@gmail.com

Fonte: Dados da pesquisa Fonte: Dados da pesquisa

Na Producéo Inicial do(a) Aluno(a) JE, observamos que foi feito um texto sobre vagas
de emprego, ou seja, fez-se uma propaganda, mas fugindo da maioria das caracteristicas do
género e demonstrando um desconhecimento sobre ele. A proposta de producéo era fazer uma
propaganda sobre o empreendimento/empresa dos alunos no sentido de convencer o pablico a
adquirir o produto anunciado. Observamos, também, um erro ortografico no titulo (“coll” em
vez de “cool”), 0 que afirma que n&o foi feita a revisdo do texto para a confirmacédo da escrita
correta da palavra em Inglés, e considerando essa observacao, a importancia da revisao do texto
para ndo cometer alguns desvios foi um dos tépicos estudados durante o minicurso. Além disso,
ele(a) ndo deixou claro o tipo da empresa, haja vista que o texto verbal da propaganda, assim
como o titulo, ndo condizia com as imagens utilizadas (papel, caneta e celular). Esses desvios
podem ser justificados por este(a) aluno(a) ter afirmado no questionario no inicio da pesquisa
a falta de pratica na producdo textual escrita.

J& na Produgdo Final, percebemos as caracteristicas do género textual com a
especificacdo do tipo de empresa e 0 que ela vende, demonstrando que a partir dos estudos
realizados no minicurso, o(a) aluno(a) conseguiu compreender a proposta e como se dava a
construgdo de uma propaganda. E possivel perceber a utilizagdo de frases curtas, como por
exemplo, “Entrega em todo estado”, “Lider em venda” e “Material de qualidade”, que é um
elemento linguistico importante desse género segundo Santos (2015), além de demonstrarem o
diferencial da loja. Nesta producdo, passa a ser possivel relacionar o texto verbal com o nédo

verbal e as imagens condizem com o teor da propaganda, o que contribui para que o texto seja
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melhor compreendido. Com relacéo ao uso e a fungéo da imagem, Leal (2011) afirma que na
realidade atual a fungdo da imagem passou a ter uma expressividade maior, principalmente
considerando o avanco tecnologico em que o visual é cada vez mais incorporado pela sociedade

em suas acdes comunicativas. Segundo a autora:

N&o podemos ignorar que novos géneros sdo formados a partir de novas tecnologias
e que, nestes géneros, é possivel constatar uma relagdo quase de paridade entre o
verbal e 0 nao verbal. O incremento do uso do ndo verbal também é passivel de se
verificar em atividades com circulagdo abrangente por diversos grupos sociais,
principalmente, no uso de textos/géneros que requerem uma maior velocidade no
processo de leitura. Como exemplo podemos citar os antincios publicitarios, os chats,
0s websites, os cartoons, os blogs, entre outros. Enfim, somos diariamente
“inundados” de textos com imagens, o que resulta, sem duvida, em uma mudanca de
paradigma na sociedade que o pesquisador da linguagem ndo pode ignorar.” (LEAL,
2011, p.167).

Na construcdo do género textual propaganda é fundamental o uso da linguagem néo
verbal, principalmente a utilizag&o de imagens, sendo importante destacar que elas ndo devem
ser adicionadas de forma aleatoria, mas relacionando-as com o texto verbal. Nessa perspectiva,
€ necessario que a escola possibilite essas reflexes tanto com relacdo aos novos géneros
textuais quanto a mudanca ocorrida em outros, devido ao avanco tecnoldgico.

Os préximos textos sdo do(a) Aluno(a) R e chamaram atencdo devido a uma

importante evolucdo na Producdo Final em comparacdo com a Inicial.

Texto 3: Produgdo Inicial - Aluno(a) R Texto 4: Produgdo Final - Aluno(a) R
Venha se deliciar no RESTAURANTE BOM SABOR
Restaurante

Venha se deliciar no
Restaurante Bom Sabor Com o
mais variado carddapio

Bom Sabor

Com o mais variado

carddpio
END: RUA ANTONIO MOUTINMO, 112, CENTRO
PORTO GRANDE/AP
Fonte: Dados da pesquisa Fonte: Dados da pesquisa

Observamos que a Produgdo Inicial é constituida por apenas uma linguagem, a
linguagem verbal, ndo podendo ser considerado um texto multimodal, e embora este(a) aluno(a)
tenha respondido no questionario inicial que conhecia o significado do termo multiletramentos,

demonstrou a partir da sua Producéo Inicial que de fato ndo conhecia. Ademias, o texto também
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ndo contém pontuacdo, sendo essa uma das dificuldades sinalizadas por esse(a) aluno(a) no
questionario no que se referia a producdo escrita em Lingua Portuguesa, além da falta de prética.
Mas em comparacdo com a Producdo Final, percebemos que foi compreendida a necessidade
de envolver mais de uma linguagem no texto para que de fato ele pudesse ser considerado um
texto multimodal. No que se refere a esse assunto, Kress e VVan Leeuwen (1996, p. 40) afirmam
que “o texto publicitario € construido a partir de textos verbais (orais ou escritos) e ndo verbais
(imagens, sons, movimento, gestos, cores, texturas), sendo que a combinacéo desses diferentes
codigos semioticos é 0 que caracteriza um texto multimodal”.

Com relagdo a Producéo Final, identificamos que foram mantidas as informac6es da
Produgdo Inicial, como por exemplo, a frase “Venha se deliciar no restaurante bom sabor” em
que se utiliza um verbo no modo imperativo “venha”, elemento linguistico caracteristico desse
género textual, além da frase “Com o mais variado cardapio” que pode persuadir o leitor por
enfatizar um diferencial que ha no restaurante anunciado. Com relacdo a parte estrutural,
observamos que o titulo foi reposicionado (“Restaurante Bom Sabor”) ndo havendo uma
quebra na frase conforme é observada na Producéo Inicial. Houve a inser¢do de uma imagem
gue remete ao tipo de empreendimento anunciado, sendo possivel fazer uma relacdo entre os
aspectos verbais e ndo verbais. Esta producéo também ganhou cores, o niamero do telefone e o
endereco escritos adequadamente, elementos que ndo constavam na Producdo Inicial.

As préximas producgdes a serem analisadas sao as do(a) Aluno(a) AC.

Texto 5: Producéo Inicial — Aluno(a) AC Texto 6: Producéo Final — Aluno(a) AC
- -
E - Toiess Mol 48 T
3 > "':\. \ ’
Of ertamos aos nossos clientes o5 servigos na produgéio e arranjo de confecgbes “ ! ?
(rompas), artigos e acessérios arl is; ntifizando hobifidades na drea de corte g ML) 1

costura, croché, sublimagdo em geral, tapegaria, bordado, decopagem, estampas de i, < |
camisas, bonés, canecas ¢ almofadas ; decoragio de sandabias, patchvork, meia de e — |
seda, BVA, papel, artesanato com tecido, dentre ontras variedodes.

Trabalhamos com costura
Todos os servigos e produtos ofertados pela Ana Arte e Tventos. © artesanato em M‘
FACAJA SUA ENCOMENDA
CONTATO: (96)991306355 TUDO PARA SEU EVENTO!
ENDEREQO: RODOVIA DO PAREDAON®2131
Faga seu orgamento
2 (96) 991306355
. Paredfio n*2131
Ferreira Gomes - AP
Fonte: Dados da pesquisa Fonte: Dados da pesquisa

Com relacgéo as producdes Inicial e Final do(a) Aluno(a) AC, verificamos que ambos
os textos trazem a multimodalidade com o uso de diferentes linguagens, palavras e imagens que

condizem com o texto escrito, além de fontes de diferentes formatos, cores e tamanhos. Na
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Producdo Inicial, observamos que ndo foi dado destaque ao titulo que estava pequeno em
comparagdo com o restante do texto, o que dificultava a leitura. Outro ponto que confirma o
ndo conhecimento das caracteristicas do género naquele momento é o texto da propaganda ter
sido longo e conter muitas informacdes, além de uma fonte nédo acessivel e erros de pontuacéo.
E importante ressaltar que em resposta ao questionario, este(a) aluno(a) afirmou que tinha
dificuldade com relacdo a pontuacdo, a escrita das palavras e a estrutura dos géneros textuais.

Ja na Producéo Final, observamos que a estrutura textual foi modificada dando realce
ao titulo e reorganizando o texto, deixando-o mais claro e com informagdes mais diretas,
demonstrando a eficacia dos estudos sobre as caracteristicas do género textual propaganda, um
dos mddulos contemplados no minicurso. E com relagdo a essa reorganizacao textual percebida
na Producéo Final em comparacao com a Inicial, Martin (1997) expBe que a utilizacdo de frases
curtas e concisas em textos publicitarios permite uma melhor percep¢do e memorizacao. O autor
sugere também o desdobramento do texto em frases menores para que em cada frase contenha
apenas uma ideia, o que foi feito nesta Producao Final.

Os ultimos dados deste corpus sdo do(a) Aluno(a) ML que desde a Producéo Inicial
demonstra os principais elementos do género textual propaganda (titulo, texto da propaganda e
imagem), mas que ainda assim é possivel perceber uma evolugdo na Produgdo Final,

principalmente com relacéo aos elementos linguisticos do texto.
Texto 7: Producéo Inicial - Aluno(a) ML Texto 8: Producéo Final - Aluno(a) ML

Fonte: Dados da pesquisa Fonte: Dados da pesquisa

Na Producdo Inicial do(a) Aluno(a) ML, com relacdo a analise linguistica, notamos o
uso da abreviacgdo “vc ” tipica da linguagem da internet e das redes sociais - o “internetés”, mas
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que para a construcdo de um texto dentro do género textual propaganda ndo é adequada.
Verificamos também um erro de digitacdo em “exceléncia qualidade” e na escrita da palavra
“dores”, pois esta com inicial minuscula e faz referéncia a um nome préprio, sendo constatada
a nao revisdo do texto. Outra questdo importante a ser mencionada € a colocagdo equivocada
da frase “Peca j& o seu!” sendo que a loja ndo faz delivery, o que pode confundir o
leitor/comprador.

Ja na Producdo Final foram feitas as corre¢des no texto publicitario, reorganizando as
informacdes, mas mantendo as que realmente se faziam necessarias e que contemplavam a
esséncia do anuncio. Nesta producdo observamos o uso da linguagem apelativa, elemento
importante do género, na frase “Daqui vocé saird mais cheirosa!”, tanto pela utilizagdo do
adjetivo “cheirosa” quanto do “mais” como adverbio de intensidade trazendo o sentido de que
a pessoa ja é cheirosa, mas que a ida até a loja ou a compra dos perfumes a deixard mais ainda.

De modo geral, a partir da anélise dos 26 (vinte e seis) textos constatamos que a maior
dificuldade encontrada por eles foi com relagdo as caracteristicas do género textual propaganda,
ou seja, saber quais as informacGes deveriam ser colocadas no texto, o que fez com que alguns
até fugissem da proposta do género. No que concerne as questdes linguisticas, as principais
problematicas foram com relacdo a erros de ortografia, pontuacdo e estruturacdo frasal, mas

que em sua maioria foram mitigadas na Produgdo Final.

6 CONSIDERACOES FINAIS

Ao longo do processo de ensino e aprendizagem de Lingua Portuguesa, percebemos
as diversas dificuldades que os alunos tém, principalmente no que se refere a leitura e a escrita,
habilidades extremamente importantes no percurso escolar, social e, consequentemente, no
profissional. Na sociedade contemporanea essas habilidades tém sido cada vez mais exigidas,
cujas materializacdes tém se dado muito mais pelo digital e em tela do que em papel,
consequéncia dos avancos tecnoldgicos. Desse modo, é essencial considerarmos esses avangos
em nosso trabalho enquanto docentes, proporcionando aos nossos alunos possibilidades
metodoldgicas de aprendizagem pelo viés da tecnologia.

Considerando que as dificuldades de producdo escrita dos alunos, outrora
mencionadas, podem ser amenizadas a partir da insercdo de novas metodologias e do trabalho
com a tecnologia, é que decidimos realizar esta pesquisa no sentido de responder de que forma
os multiletramentos poderiam contribuir com a producédo escrita dos alunos do Ensino Médio
do Instituto Federal do Amapa. Decidimos, entdo, envolver a multimodalidade, um dos multi

dos multiletramentos, no processo de ensino da habilidade da escrita.
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No sentido de fazer um trabalho que buscasse a melhoria nas préticas de escrita dos
atores sociais e, consequentemente, no processo de aprendizagem dessa habilidade, criamos um
site educacional com um minicurso para aperfeicoar a producao escrita por meio do estudo do
género textual propaganda. A escolha por este género justifica-se, principalmente, por ter
relevancia para os atores sociais, pois, estd ligado a uma necessidade profissional deles,
enquanto futuros administradores, haja vista que fazem um curso técnico em Administragdo.
Sendo, entdo, necessario o conhecimento acerca da construcao e dos elementos caracteristicos
deste género para que possam, por exemplo, construir suas proprias pecas publicitarias em seus
negdcios ou em caso de precisarem escolher um material feito por outra pessoa/empresa, saibam
qual o mais apropriado de acordo com os interesses da empresa.

Ao longo da pesquisa buscavamos verificar se a execucdo desse minicurso, tendo
como procedimento metodoldgico a SD e envolvendo a multimodalidade, contribuiria com a
producdo escrita dos alunos em Lingua Portuguesa. E constatamos com base nos dados
coletados e analisados que o envolvimento da multimodalidade no processo de ensino, a partir
do estudo do género textual propaganda, contribuiu para a evolucdo da escrita dos alunos do
Ensino Médio Técnico do Instituto Federal do Amapéa. Conseguimos, assim, alcancar o objetivo
desta pesquisa, pois construimos um produto educacional para o ensino de Lingua Portuguesa
que mitigou uma probleméatica observada em sala de aula. E importante ressaltar que outros
professores poderéo realizar o minicurso em suas aulas, adaptando-o conforme suas realidades,
Caso Seja necessario.

Nas Producdes Iniciais realizadas pelos atores sociais, observamos que havia um
desconhecimento acerca das caracteristicas do género textual propaganda, os textos eram cheios
e com muitas informagfes, notdvamos também o uso de apenas uma linguagem ou o texto
verbal ndo condizia com as imagens utilizadas, as fontes ndo eram acessiveis, vimos o uso do
"internetés", erros ortograficos e de pontuacéo, além da nao revisdo dos textos. Ja nas Producoes
Finais, houve uma melhora significativa, pois os textos estavam dentro do género textual
proposto e com a adicdo dos elementos caracteristicos, foram utilizadas imagens e a
multimodalidade, frases mais simples e diretas, relagéo entre o texto verbal e o ndo verbal e foi
perceptivel uma melhor organizacéo estrutural e textual.

E essencial mencionar o qu&o importante foi para os atores sociais terem participado
deste minicurso. Nos encontros com a turma apés a concluséo da pesquisa, observamos um
olhar mais critico por parte deles ao visualizarem as propagandas, agora eles reconhecem o

género com mais facilidade e continuam produzindo, tanto para os seus negécios quanto para
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outras finalidades. Eles se sentem mais seguros para produzir e passaram a ser reconhecidos
como pessoas que tém habilidade com este género.

Essa pesquisa nos proporcionou uma experiéncia muito engrandecedora, pois além de
permitir um olhar mais sensivel para uma problematica de sala de aula, teve como resultado a
construcdo de um site educacional que podera ser utilizado para a organizacdo de outros
minicursos, por exemplo, e servird de motivacdo para que continuemos produzindo materiais
gue possam contribuir ndo somente nos aspectos escritos de Lingua Portuguesa, mas das demais

habilidades que sdo igualmente importantes para a aquisi¢cdo desta lingua.
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